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Inny wymiar Walentynek
Prezentowany w ramach kampanii „Solidarnie dla transplantacji” dwuminutowy film Serce (obejrzyj tutaj) opowiada historię wyjątkowej miłości – szczególnej, bo możliwej dzięki decyzjom i solidarności innych osób. Pomyślmy w te Walentynki o innym wymiarze miłości - o umiejętności dzielenia się, bo każdy z nas może zostać dawcą, ale też każdy z nas może być kiedyś potrzebującym biorcą.
Co roku sto osób przechodzi operację przeszczepienia serca, blisko tysiąc otrzymuje nową nerkę, a prawie czterysta – wątrobę. Przeszczepianie jest skuteczną metodą leczenia, jednak do jego realizacji potrzebne jest solidarne działanie dawców, specjalistów i biorców.

Każdy z nas może po śmierci oddać do przeszczepienia serce i inne narządy (wątrobę, trzustkę, płuca, nerki, jelito) a także rogówki i inne tkanki (skórę, kości, zastawki serca). Każdy z nas może uratować życie co najmniej sześciu chorym.  
Wiek i większość schorzeń własnych nie stanowi przeszkody dla dawstwa (przeszczepia się narządy od osób 80-letnich). To specjaliści transplantolodzy zadecydują, czy twoje narządy będą bezpieczne dla biorców.

Dawcą można zostać także za życia. Jeśli Twój stan zdrowia na to pozwala możesz, z zachowaniem pełnego własnego bezpieczeństwa, zostać żywym dawcą nerki dla bliskiej Ci, chorej osoby. Biorcą może być Twój krewny w linii prostej, rodzeństwo, czy małżonek - potrzebna jest wtedy tylko Twoja i jego zgoda. Natomiast jeśli chcesz pomóc osobie spokrewnionej w dalszej linii lub przyjacielowi, to musisz wystąpić o zgodę sądu.

Czytaj więcej na www.zgodanazycie.pl
Link do filmu „Serce” na Youtube
Udostępnij na facebooku
*  *  *

 „Solidarnie dla transplantacji” to kampania informacyjno-edukacyjna Ministerstwa Zdrowia na temat leczenia przeszczepami, realizowana w latach 2018-2020. Głównym celem kampanii jest zwiększenie dostępności leczenia przeszczepami w Polsce i przybliżenie się do europejskich wskaźników w zakresie liczby dokonywanych transplantacji (średnia europejska to 21,5 dawcy na milion mieszkańców, w Polsce wskaźnik ten wyniósł 13). 
By osiągnąć zamierzony efekt zaplanowano działania edukacyjno-informacyjne mające na celu zwiększenie społecznego poparcia dawstwa narządów, tkanek i komórek do przeszczepienia  tj. kampania reklamowa w mass mediach, spotkania edukacyjne dla uczniów i studentów w szkołach, na uniwersytetach i w seminariach duchownych, wystawy, wydarzenia związane z akcją „Bieg po nowe życie” czy współpraca z samorządami.

Na stronie internetowej kampanii www.zgodanazycie.pl zamieszczono kluczowe informacje o tym, kto i w jaki sposób może zostać dawcą (zarówno za życia jak i po śmierci), jakie są rodzaje przeszczepów, opisano proces oczekiwania na przeszczep i sytuację biorcy po przeszczepieniu, a także przybliżono historię polskiej medycyny transplantacyjnej. Na stronie można też znaleźć listę pomocnych placówek i instytucji oraz aktualności o wydarzeniach w ramach kampanii.
Kampania „Solidarnie dla transplantacji” jest realizowana przez Fabrykę Komunikacji Społecznej na zlecenie Ministerstwa Zdrowia w ramach Narodowego Programu Rozwoju Medycyny Transplantacyjnej.

#  #  #

Więcej informacji udziela:

Olga Lasota, Fabryka Komunikacji Społecznej

mail: o.lasota@marketingspoleczny.pl, tel:. 504 100 779
[image: image3.png]Se
N d p R . Projekt realizowany w ramach Narodowego Programu
’ arodowy Frogram hozwoju Rozwoju Medycyny Transplantacyjnej, finansowany
-

o ) Medycyny Transplantacyjnej ze $rodkéw Ministra Zdrowia.
Ministerstwo Zdrowia
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